Ein Logo

... ist die grafische Darstellung einer Firma und kann aus einem Symbol, einer
lllustrierung und / oder Typografie bestehen.

Als optischer Ausdruck des Unternehmens sollte es folgende Merkmale aufweisen
konnen:

v Aufmerksamkeit auf sich ziehen

v Einen positiven Eindruck des Unternehmens hinterlassen

v Originalitat und Individualitat vereinen

v Professionalitat vermitteln

Was sind Zeichenmarken?
* einzelne Buchstaben
* Wortabkirzungen
e Zahlen

Bekannte Beispiele:
"H&M" "02" "CNN"
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Bekannte Beispiele:
"Compaqg" "Coca-Cola" "Google" "eBay".

Was sind Bildmarken?

» zusatzlich zu Wortmarken Symbole oder
Piktogramme, um die Bedeutung einer Marke zu
unterstreichen oder das Produkt bzw. Unternehmen
mit einem solchen Signet zu verbinden

* Nachdem Zielgruppe an Piktogramm oder Symbol in
Zusammenhang mit Wortmarke gewdhnt, oft
Verwendung als alleinstehende Bildmarke

Bekannte Beispiele
Symbole der Autohersteller "Audi”, "Volkswagen" oder "BMW"

Die wohl am weitesten verbreitete Form von Logo besteht aus verschiedenen
Kombinationen von Zeichenmarken, Wortmarken und Bildmarken.
Vorteile: - schnellere Auffassung bei der Zielgruppe

- anschliel3end bessere Erinnerung

- verbesserter Wiedererkennungseffekt

Bekannte Beispiele:

Logos von "Puma", "Lacoste" oder "RedBull"
Quelle: http://www.sanseq.de/ (Link Logodesign)




